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1-CKNSKYET

A Anket uyghkatamam®#tnéal demuografik a r
fadelerey a rv&tr mi Kt 1| r

A Kat él eangyétd a7 € hrarkealadi@41é nd a
K1 Kikmaid@B58.0)ve 973k I K ienkak #042.0)
ol dgPu¢gl mektedir

-

1. Cinsiyetiniz ‘
@® Kadin
@ Erkek
"
Degisken Kategori Frekans  Yiizde  Gegerli Kiimiilatif Yiizde
Yiizde
Cinsiyet Erkek 973 %42,0 %42,0 %42,0
Kadin 1341 %58,0  %58,0 %100,0

Toplam 2314 %100,0 %1000 %100,0
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A 1161k at ébelamkené

A (%50.2), 1153k a t &davidim?e4e.8)
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2. Medeni Durumunuz

Medeni Bekar 1161 %50,2 %50,2 %50,2
Durumunuz

Evli 1153 %49,8 %49,8 %100,0
Toplam 2314 %100,0  %100,0 %100,0




-
§ GLOBEMEETS

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

3-YALI NI Z 2 Yegnz

@ 18-25
® 26-33
A Uygulamayak at &lada i | § m& & gz @beak :2‘2‘1;
gruptas énéfl andér él mékt éer ® 50+
A Kat éeélsameéddadryaar al éqglaalar 8486
kK 1 (ko23.6)1lellks ér gedaal ma k.t adeér
A Bunu, 26133y a&r al éqglaa 8 lai (RoR2.7),
42149y a&r al élulanard48@8 k | (ko21.5), 50 Vasmni e - s o3 a3
y ave ¢ z eolan 413k 1 (Rol7.8) ve 18125y a K 13 o5 w7 wmd %o
ar al eyeralard332 k | (Roll4.3) takip etmektedir. 1441 546 %36 %26 %60.6
42 - 49 498 %21,5 %21,5 %82,2
50 ve iizeri 413 %17,8 %17,8 %100,0

Toplam 2314 %100,0  %100,0 %100,0
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4. Ogrenim Durumunuz

4- ¥ K R E N KIMRUMUNUZ

@ iikokul
@ Ortaokul
O Lise
@® Onlisans
_ A e : _ __ _ @ Lisans
A Kat € I. ?en]m?cll uamuémbark e a;J1§2]2_e nda ® Viksok Lisans
k at é lisansimé&unu olup bu oran %4850t 1 r . @ Doktora
A Y ¢ k disrks mezunuolank at éd & ydaeE®18,0),
° risans mezunu olanlar ise 380 k | K(%oIby)r
A Bununy a B € 254k a t éllkseémemuireidur (%11).
Doktorad ¢, z e ya@ JnidteanmE8k at €|l € mc &€  ogrenim Doktora 108 %47 %A %4,7
Durumunuz
0 _
b U l un md/kzl-t?)a d er Ikokul 9 %0,4 %0,4 %35,1
A Ayr B5kat éikokummeiunu (%1,1)ve9k at €1 & m o e
Ise ortaokul mezunudur (%0,4). Ortackcu] ) il %Ll 0465.6
On lisans 380 %16,4 %16,4 %820
Yiiksek Lisans 416 %18,0 %18,0 9%100,0
Toplam 2314 %100,0 %100,0 %100,0
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o-AYLIK GEL KRK NK Z 5. Aylik Geliriniz
A Kat él eanclgarida e @ | arkeélagden] é nd a :2;:0-52?30”;12“
y ¢ k soeak %28,1 ile 22.105 TL ile 66.312 TL ® s Tl s
al as Qeli‘rerlsahip bireylerden ol ukmakt adeér @ 88.148 TL- 110.522 TL
@ 110.523TL - 132.627 TL
@ 132.628 TL ve lizeri
A Bunu %21 ile 132.628 TL ve ¢, z eelire sahip bireyler
takip etmektedrr.
A %18, Xkesimb6k313TLIle88.417TLar as,énd a
%1 3, XkasinisekB88.148 TLile 110522 TLar as é n d a
gelir elde etmektedir, Ayhk Geliriniz 0 TL-22.104 TL 284 %123 %123 %12,3
110523 TL- 132.627TL 161 %7,0 %7,0 %19,2
132.628 TL ve iizeri 486 %210 %210 %40,2
A End ¢ Kgelkgrubunuo | u K Oile 22104 TL 22105TL-66312TL 651 %281 %281 %684
ar as éomaeylaika r 24123 ken, 110.523 TL ile 66313 TL-88.417TL 421 %182 %182 %86.6
132.627 TLar a s gelradsahipo | a nd & #4F @ 88.148 TL- 110522 TL 311 %134 %134 %100,0

d¢zeyi.ndedli r

TnBlam 2314 %o lﬁlliﬂ %o lﬁﬂiﬂ %o lﬁﬂiﬂ
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’o Sehir Frekans Yiizde Gegerli Kiimiilatif Yiizde
Yiizde
] K Adana 29 %l.2 %l 2 %12

P Afyonkarahisar 2 %00,1 %o, 1 %0l,3

A Butablo,ar a Kkt & a m@gam 2314 bireyiny a K a dkeekH iayrPlaka je€é Ig@ mé re @ nikeakttéel déinic € | A:m;. 97 e e .
b ¢ vy bikk é skrset a n b(l077&k d ,&#6,5) gelmektedir;bus a Y & n e k Ineratléysey ar € s én é fl 1: i:; ;z; :ij

ol ukt ur rkesk taanebeurl 20KLE mil &k i (¥ 6)Ankara(134k i,%5,8), Antalya (97 k i, %4,2) ve o 7 P i
Kocaeli (63k 1, %02,7) takip etmektedir. Bu veriler,k at €l e-mzjéel malb gml;, & K e hyior] luenrl daex t € ] i . e e gl
ortayak oy ma kt adér . " e i
Canakkale 4 %Yo, 2 20,2 Y lB.0

A Bununar d é Buba(®k i, %3,5), Sakarya (43 k i, %1i8), Konya (36 k i, %1i,6), Mersin (35k i, %1i5), Adana (29 ﬁ‘_""iz:h :‘ ;E? jgf :z:
kK i,%1,2),Es ki @4khii%d0)ve Mu ] @2k i,%09)gbik e h igalnektedir.Buk e h'it 0lp ¢ damé& g - ¢ k Dubai 2 %01 s %199
amayinedea n | dirkléés mé m& t ur. malk dikeighdli7),Trébzon (17 k 1,%0,7), Denizli (14 k 1, %0,6), e : e e
Samsun (12 k i, %0,5) ve Zonguldak (Ok i, %04)gbik e hi k 4 edaliam @ nér | édér = b

A ¥rneklyagaadRal é(k8&k s, ¥03), Gaziantep (15k 1,%0,6), Te k i {7kl ia%0,3),k a n | @ ki I, %0:B), ;““_"’“1 if :f:ﬁf :f’:ﬁf j”:z
Aksaray (6 k i,%0,3) ve Yalova (6 k i,%0,3)gibik e h i deltemsio malr,& ¢ Raman(dk i, %0,2), Erzincan (4 o e S e
K1,%02),¢ anak#lal|%,2)gbillerdendeazs aykdbaeéel amkt ur SR it e e g

Mugla 22 %%0,9 %0,9 %083,2

A End ¢ Kk &t i8el2k mktemgilledilen Afyonkarahisar, Amasya, D | y a 1, Hulisek Bertin, Dubai ve Amernka/Newark Samgun 12 %05 %05 %837
Kehir | ¢garbiifod®. Buda® r n e kd @méamn|ekdaatké | tenmiledignt aka y ¢ d a | bimii m Zk*:'“"; :3 ;;j ;‘]j jzzz

i -ergd§terimektedir T ; %3 %03 5,3

A Genelolarak,verilerk at €1 eébngyed la+ &de aved ufbesy gehi rlged dgfi sner;mekt e j e e
da- al ékmahguolTairékgeneimeg e nel | e me Bislédikkbthiajel] er | engerekmmejsil  topam 2314 100%  100% 100%

| K aatnecktedir¥ z el k e kveah ¢ f ubs® lug®il me k | yetendcetemsiledi | memi Kt 1 r
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En Cok Gorulen 20 Meslek (Pasta Grafigi)

/. MESL EKK MED K?R

kongrg¥g RikipiEyonetimi 6gretim Qyesi

terciman muhasebe
turizm organizasyon muhendis

mice yoneticisi gayrimenkul danismani

sanatciyim

A Pasta gr afk gti el é nte3é40a, rné&irlizmeto
al anéemad & kg °ég téeenremeBk oram,dl il [t e,rm
meslek gr up | ar an é a belrgndkaenk 1 daha e
Véksed&Prneklcddm? h- ¢sdeek t Blarag |
homojeno | d u ] & @aimektedi.

akademisyen
muzisyen
psikolog ve sirket sahibi

event planner

satis pazarlama muduru

A Grafikteki d i Jnaeslekler T © r n efgmekilio {serbesto |,
fesnafo fim¢, h e 0 dgipsikblog ve K1 rdalebio fevent
rakademisyenogibi meslekler i her biri %3,00 | lirkpaya fizmet: )
sahiptir. Bu daj] é geerkalan meslek gr upl ar ér
ol duka ra-va ho@ojen olmayan bir y a p &ahip
ol dujgwnsut er mk+ e ¥k el hizZzn&tl e
sekt°wveg ieysel gi ri Kiamainl akan &t
etmektedrr.

esnaf

bayan kuafor guzellik

serbest

emekli
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SEYAHAT BELGELERK
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1. Pasaportunuz var mi?

1- PASAPORTUNUZ VAR MI? ot

@ Hayrr

A Bu- al ékkmatdal épasapdrt saar heippakapojtt ¢ r | er |

vevizedur umlidnvemea mcel enmi Kt I r e e = :
A Pasaport sahi plaikjgimeAdaere k| bmy phr oy o

- 0] un Ipasdportasahipo | dujhuenlui rt mi ktir Dm |

L n Pasaport Tiirii Frekans (Kisi Sayis1) Yiizde (%)

A Toplam 2314 k at e | &0bgoapasaport sahibiol duj unu Bords

= A gy Yesil 346 15,0%

fade e t Mm({PoR9,0), sadece 2550 {%11,0) pasaport sahibi on 2

ol madbEg léinét mi Kt ir e
A Bu durum, bireylerin b ¢y 2R - ¢ydred é K € @ &I é-KI n e

gerekll Ilk k O K LBIa.L:l\ I a @ é ]\S é re é m.e k t e d I r — Vize Durumu - Frekans (Kisi Sayis1) — Yiizde (%)




2-PASAPORT T!' R! N! ME DK?R

A Pasaportt ¢r dafl el éam& e & d &) \ea\ydgoasaport
t ¢ bardo (umuma mahsus) pasaporttur.

A Kat el éelte6e@ $9&3,3ebordo pasaportt ak émakt adeéer

A Bunu, 346 kK I K (%13,0ky e k(hukusi) pasaport izlemektedir.
- ¢ nscéir Bl K (%flll)gasaportt ¢ r belrtpmeyen ya
dabolkéer akagal makt adeéer

A Gri (hizmet) pasaport sahibi o | a n Isaary &?2s(%0,5), siyah
(diplomatik) pasaport sahibio | a nilsary @aesyéa | n 80zaci ar
(%0,1).

A Bu veriler, °r nekl| ebhmyekn b¢y¢-koj unl uj unun
standart v at a ndtaat ¢ solnddue] venkamu g°r ev ! 1| s
veya diplomatik st at ¢otteylerinor aneh emwm i ¢ & ¢ K
ol dujartayak oy ma k.t adeér
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2. Pasaport tirinuz nedir?

@ Bordo
® Yesil
@ Gri
® Siyah
Pasaport Sahipligi Tablosu
Yanit Frekans Yiizde (%)
Evet 2059 89.0%
Hayir 255 11.0%
Toplam 2314 100.0%

Pasaport Tiirii Frekans (Kisi Sayis1) Yiizde (%)
Bordo 1.696 73.3%
Yesil 346 15,0%
Gri 12 0,5%
Siyah 2 0,1%
Bos/Bilinmeyen 258 11,1%
Toplam 2314 100

Vize Durumu Frekans (Kisi Sayis1) Yiizde (%)
Evet 986 42.6%
Hayir 1328 57.4%
Toplam 2314 100%
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3' V K Z E NVAR MI ? 3. Vizeniz var mi?

A

Vize durumu daj €l é e padaport s a h i pkbdarf |
yéokshe@r asé& gonusuol madé&€jrégl mektedi |

Kat él é ma28d i@5e4dh g e - e bit Ivizeye sahip
0|l ma d ®¢glirerkere 9860 s(¥42,6) vizesi o | d u ] ifadeu
et mi.Kt I T

Busonuyurt d é K &€ @ &aé-ké s ey a lam @asaparta
sahip ol ma ry@&enli ol ma d,e°] neenndirik & s nve
engeliylek a rkkaé&r koélydau Jgui°nsut er mekt edi r

Genel olarak bu verller, - a | é kKkraaty @ileyderm b ¢, y birk
k € s mpasaport sahibio | d u J-uon uu n Ibardo pasaport

Vize Durumu Dagihimm

B e - 7 _ ST _ _ Vize Durumu Frekans (Kisi Sayisi) Yiizde (%)
take Ghr_e:ak eenreeleys? her_ ki k | Killdreing e - edir | | R e %
vizeye sahip o | ma d ®@itagankéo y ma k.tBa duwdgular, Hay e )
bireylerin yurt d é k & re kpdtansiyelleri ile uygulamada Toplam A 0%

karkeéel akés&bbasedkkat - e k1 bori fark
ol dujagnaut er mekt edi r
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4. HANGRVKZIBE/KZEL ERAHK P SK’NK Z e Y TR e——

s (%) (%) Yiizde (%)

(B K R D EAzL A S E ¢ E N E K A R E T L E N)E B K L K R Gegerli Vize Sahipleri (Schengen, ABD, vb.) 1265 54,7 54,7 54,7

y y y y y ez:;a‘;::::shg: / Avrupa Pasaportu / Cifte 10 0.4 0.4 55,1

A Tablodakiveriler,toplam 2314k i wir®lrinke k £ e mibireydesnisahipo | d vizetu¢ r geé st e r nverierffrekans r Asusiix Btealk Daete Visens 85 31 37 58,9

My ¢z@pge - & vtk e mey @atdieéd] er $ en i lplpeSPSSp r o g r asnéekfitdéaicy) analizine e = B 8 =

d a y(jaﬂaj@kje edi |. Amahze’g Pre Amerika Birlesik Devletleri Vizesi + Kanada 2 0,1 0,1 59,1

Arabistan Umre Vizesi 2 0,1 0,1 59.2

A Eny ¢ k soeakasahip grup,g e - &irelsahipleri (Schengen, ABDvb.)olarakt a n € ml e burgaulga dahil olan i ? ool 3

. . . A . . - - - — — - . - vustralya Pasaportu X s 4

1265k i teplam® r n e k 1% mi, WdIsu kti u r nBabulguskdeétre | & ma @|si@Eanzieng € h éae-ee rdls e ey Vi e o o

birvizeyesahipo | dujBudumm,ul usl hanelggkiplkikjujpaymnuuw etdé k@ mygenl|l akt é] Bl K itk Vissl + ABD Visead 4 06 0f 607

g o S t e b arie é m é Inl @ mlh | d | r Fransa ve ispanya Seyahati (Ge¢miste) 2 0,1 0,1 60,8

Bulgaristan Vatandas: / Pasaport 2 0,1 0,1 60.9

A Kkienl ¢ y griap Schengen vizesine sahip olan bireylerdir (f=402; %17,4). Bugrubus é r aSehengéna ABD . 1 02 0.2 SL

vizesi olanlar ((=161; %7,0) ve Schengen + K n g i +IABDevizesi olanlar (f=90; %3,9) takip etmektedir. Bu- o kvizeu ::::Zmnv.m SR iy

sahiplikleri, bireylerin birdenfazla¢, | k seyaleat etme potansiyeline sahipo | d u jeumahtemelens &dyahat eden veya E—— G5 il amd e

ul usl ha ja Ir asaﬁpd)ieyleroal du I<g|°aBrt emranekt edi r Schengen Vizesi + ABD Vizesi 161 7,0 7,0 87,7

. . . - . . N . . gcﬁl;::rgie(nxr:lz:;ia -:- I;:?E]‘,)) Vizesi + Diger Vize 26 1,1 1,1 88.8

A Y e pasdport sahipleri (F21; %0,9) ve vizesiz seyahat edebilenler (=21; %00,9) gibi gruplar ise daha d ¢, K qraklarda temsil P & &5 50 5id

e di |.Bunuldbirlikte, h 1 -vibesi ®lmayan bireylerins a y28 @6&,0) olup, buorandikkated e jbFai z E n kaj e t Schengen Vizesi + Ingiltere Vizesi + ABD 90 39 39 95.4

etmektedir. Bu durum, bu bireylerinu | u s | seyalark &8ss &y tal k &l d&jidzesediniminde - e kengeliérie :::gm,m“ i B B -
kar K @€l aKk aghlislteecrenkel ketrei dniir Vi x Knnnda

Yesil Pasaport 21 0,9 0,9 96.4

A Verlerk ¢ m¢y azal-€¢é s @aadalize d i | dik] kategbe(Ge - &irelSahipler,ABVat a n deABD \ézgsg :’:PS;’::;:z"i’gh‘;‘ ; z; Z; Z‘;j

toplam® r n e k%% 8ni dlunkut u r. Budak®t randetky @& mé s éanzdl aansaZbi ¢ & - @zeybveyay ur t d é mcmrv.zmqmiz;...-..m w6 e

seyahati mk ©sabBipod dup@eter mektedir Yabane: Pasaport 4 02 0.2 98,6

Vizesiz Ulkeler 2 0,1 0,1 98,7

A S o n oarak, SPSSfrekansanalizined a ybatalido,k at é | dmo & lka g d pvzeyesahipo!| dujfwered | 1 k| Vizeye Gerek Yok (Gittigimiz Ulkeye Bagh) 2 0,1 0,1 98.8

Schengen ve ABD vizelerininy ay @ é m u ] ve n a kvizeisahipliklerinin® n e roiryiert ut t udrtaya u :f'“’:“;'ir‘”"ﬁ“én‘:“:““‘“’“°‘“’““‘“""“ fo Zz zz z;

k oy ma kAyd@ ¢ aaqaklatemsi edilen vizesizbireyler,u | u s | mobileraa €& & 1€ dbikn o néu maesbd é r o e oo 1000 oo

grubun desteklenmesi, e kfi & r sert ilaairées & m cametmektedr.
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s (%) (%) Yiizde (%)
( B K R D EML A S E ¢ E N E K A R E T L E N)E B K L K R Gegerli Vize Sahipleri (Schengen, ABD, vb.) 1265 54,7 54,7 54,7
- - - - - AB Vatandashg / Avrupa Pasaportu / Cifte 10 0,4 0,4 55,1
Vatandasghk
Amerika Birlesik Devletleri Vizesi 85 3,7 3.7 58.9
K K K V I,( Z E T : R : N E D E S A H K P O L A N B K R E Y L E R ’ :xes:l;l;:;ygirlesikDevletleriVizesi+ 2 0,1 0,1 59.0
Tablodaki verilere g © rikd vizet ¢ r ¢sah@ olan bireyler,f a rvikgd ko mb i n a s y yenalmaktad/eu lau s | aseyahatas & s € n ¢ Ameriks Bicleglk Devistlert Vicesl + Eanady 2 It 0l 3%
daha esnek ve a v a n birgjofiled k aeatneektedir. SPSS frekans analizi- e r - e v @dwsgruplar ee o r a nd kaa jéégibidik i Arahipn Usire Vizest 2 ot 0k T2
Avrupa Pasaportu 2 0,1 0,1 59.3
A ABD Vizesi + Avustralya Vizesi: 2 k i (%0,1)ABD Vizesi + Kanada Vizesi: 2 k i (R00,1) Avustralya Pasaportu 2 0.1 0.1 59.4
A Bi r | K€K a Mitesi k ABD Vizesi: 14 k i (&0,6) :":“’:“Ki:ig‘“'ﬁ;v ij zz ZZ ZZ;
irlesi 1k Vizesi + izesi A s s
A K ng | Vizes ¥+ ABD Vizesi: 14 k | (%0,6) Fransa ve Ispanya Seyahati (Gegmiste) 2 0,1 0,1 60,8
A Schengen Vizesi + ABD Vizesi: 161 k i (Ro7,0) z:l::i:;vamdwPasapm j Z; z; Z??
A Schengen Vizesi + Di ] \dzeler (ABD + Kanada + BAE gibi): 26 k i (R6lL,1) Ingiltere Vizesi 16 0,7 0.7 61,8
_ _ o _ _ ingiltere Vizesi + ABD Vizesi 14 0,6 0,6 62,4
A Schengen Vizesi+ K n g i Vizest: 6%k i (R62,5) F—— PER i e
Schengen Vizesi + ABD Vizesi 161 7,0 7,0 87.7
Buverilerd e ] e r | e n d,iikivizé td 4 | isah@ elan bireyler, toplamday a k | @& k k i a@lleinnk ma kve bud®%rrne k| e mi sipein e dregi e L I el ol ke
y akl &K &I0 sti enkea dtrgektedir. ¥ z e | Sahé&nben + ABD vizesi kombinasyonu, bu grubun en b a s lkalégnubudur (n=161; Schengen Vizesi + ingiltere Vizesi % 28 25 014
%7,0). Buk i Kk, hdmeévrupa ¢ | k e | hem demerika B i r | Deekvil ke t deynlnat edlabikecek yasal izne sahiptir. Bu durum,on| ar é Schengen Vizesl + Ingilters Visesl + ABD % 39 19 95.4
heme | i,ti igardaturizma ma - log&° nd lgu s | ahareketldiksiémk a s&mal dukfg asEeE@aemekt edir Vizesd
Schengen Vizesi + ingiltere Vizesi + ABD 2 0,1 0,1 95.5
Benzer k e k |, $Sckheagen + K n g i Ivizesisahipleri (n=59; %2,5), AvrupaBi rd li K alé Rirn |Kerkailkt € ik @aann t sahi@m a Visesl Kanada
Bu bireylerinu |l us | arlarkdebieey ¢ rd l¢a b i bil,e @ kdeyahatge - mivwkpgét ¢r eekatdasaamaek dukd ar VegliFazaport 21 4 0.9 a4
varsa y =) | a b | | | r Yesil Pasaport + Vizesiz Seyahat 2 0,1 0,1 96,5
Vizesiz Seyahat (Ulkeye Bagh) 21 0,9 0,9 97.4
Di J weze ikilileri (° r n eABD # Kanada ya da ABD + Avustralya) daha d ¢ Kk fiekanstag © z | e m| eegn?i rketlaherspesifik Hichir Vize / Vizesiz Durum 54 1.0 1.0 98.4
I ht i yywddbaayselk o Kk ulblagglesl i alahilrk® r n egkademik- al € g ma mema 2 &yaldagile®i nedenler). T — 4 02 02 98.6
S o n wlarak, ikivizet ¢ r samip bireyler, SPSS verilerineg © P e n e k | dikkate & e | lrralt grupo | u k t u r nBa #utum,d é r Vhmeimee e U %l ol
ul us | ahraarreakseaadleceltek pirign k &y ¢khlrdadan dahag e nhiire 0] r ak g py @ dvé hud m & i globatbianj | ant, é | R W, e & o1 o1 788
deneyimlerinin veyap | a n| dahaileri@, zeptdabi |lécwedndir mektedir MO Vipeal Yemaaion LI 0 0l o2 2
Vize Yok / Vizesiz Ulkeler 10 0.4 0.4 99.5

Toplam 2314 100,0 100,0 100,0
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4. HANGRVKZIB/KZEL ERAHK P SK’NK Z S ey T

s (%) (%) Yiizde (%)

BKRDEAYLIASECENEKEKARETLENEBKLKR P S S

AB Vatandashg / Avrupa Pasaportu / Cifte

Vatandashk
Amerika Birlesik Devletleri Vizesi 85 3,7 3,7 58.9
Amerika Birlesik Devletleri Vizesi + 2 0,1 0,1 59.0
. . . Avustralya
= V I Z e T é r é n e S a. h I p OI a. n B I r e y I e r ; Amerika Birlesik Devletleri Vizesi + Kanada 2 0,1 0,1 59,1
Arabistan Umre Vizesi 2 0,1 0,1 59,2
Tablodaki SPSS frekangeanglricniens adif kpewll tlasl igeydreat YETKI nlijine Salip, .
yéksek d¢egzeyde ulusl ararasé hareketliliJ1 ol an Dbir eysnsechki@bvair a k «diok Kaat -«@ kmekt ediI
ya da g°-menlik y°nelimli profillerle °rt¢kebilir. piriesi Hrallk Viseslr ATD Vizes? Lo 7
Fransa ve Ispanya Seyahati (Gegmiste) 2 0,1 0,1 60,8
Bulgaristan Vatandasi / Pasaport 2 0,1 0,1 60.9
- vize t¢gr¢gne sahip olan bireyler akajeédaki kKeki |l demitvevabl| oda yer oal maktsader :
ingiltere Vizesi 16 0,7 0,7 61.8
. . . . . . . ingiltere Vizesi + ABD Vizesi 14 0,6 0,6 62.4
ASchengen Vizesi + Kngiltere Vizesi + ABD Vi zes]i A Gl amd e
Schengen Vizesi + ABD Vizesi 161 7,0 7,0 87.7
U Frekans (f) 90 gitizﬁep Krnnz:;; Tl:fl‘g Vizesi + Diger Vize 26 1,1 1,1 88,8
Schengen Vizesi + ingiltere Vizesi 59 2.5 2,5 914
U Y 6 Z d e. 3,q %) sfhel!gen Vizesi+ingiltere Vizesi + ABD 90 3,9 3,9 954
Sc.hel!gelll( Vizedsi + ingiltere Vizesi + ABD 2 0,1 0,1 95.5
ASchengen Vizesi + Kngiltere Vizesi + ABD Vizesi + I{sghgpogda Vizegl ., -
Yesil Pasaport + Vizesiz Seyahat 2 0,1 0,1 96.5
U Frekan S (f) 2 Vizesiz Seyahat (Ulkeye Bagh) 21 0,9 0,9 97.4
Hicbir Vize / Vizesiz Durum 24 1,0 1,0 98.4
U Y d O :K (y) Yabanci Pasaport 4 0,2 0,2 98.6
C.l Z e ’ 0 Vizesiz Ulkeler 2 0,1 0,1 98,7
Vizeye Gerek Yok (Gittigimiz Ulkeye Bagh) 2 0,1 0,1 98.8
Yunanistan Vizesi / Yunanistan Oturum Hakki 6 03 0,3 99.1
] ] Vize Yok / Vizesiz Ulkeler 10 0.4 0,4 . 995 . A .
(Her ne kadar bu d°rt vizeyl kapsasa da, ¢-1¢ kombigupasyonun d;gVi@am@, Nigeel 1 J1 nde
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4. HANGRVKZIB/KZEL ERAHK P SK’NK Z S g

s (%) (%) Yiizde (%)
BKRDEAYLIASECENEKKARETLENEBKLKR D U
AB Vatandashg / Avrupa Pasaportu / Cifte 10 0.4 0.4 55,1
4 7 7 7 ’ Vatandashk
R ) Amerika Birlesik Devletleri Vizesi 85 3,7 3,7 58.9
D e J er I en d I ' me Amerika Birlesik Devletleri Vizesi + 2 0,1 0,1 59.0
Avustralya
. - . A\ 1 . . - 1 - - o) 0 . A . = Amerika Birlesik Devletleri Vizesi + Kanada 2 0,1 0,1 59.1
Endkkat- e kgrugSchengen +K n g i +ABIE vizesi sahiplendir. Bu 90k i,toplam® r ne K %68 mQid ik t ur rBaddangd ér
. . . . . . . _ _ — . 1A . . _ Arabistan Umre Vizesi 2 0,1 0,1 59,2
vizet ¢ r gamipbireylerin® r n e k |I-a@ madrelkavmalr @ g9 £tneer mekbiregedAviupaB i r¢ll Ikjdll & Kie e AnErika Awup”mp;m , o o o
Bir D@_/I&tléri gibi d Ny ans éwizeﬁrejiml_erine sahin ° I_ g esley_a_l‘ath_ A& k_sﬁmﬁ_aBu .durgr_n, hem ekqnomik hem de sosyal e é o4 o ok
sermayeleny ¢ k direyleni K aedee ira bu vizelere sahip olabilmek beliri mali, hukukive k 1 Kyeterlidklér gerekiinr. Birlesik Krallik (ingiltere) Vizesi i 07 67 60.1
Birlesik Krallik Vizesi + ABD Vizesi 14 0,6 0,6 60,7
BU grup, gen6||lk|e Fransa ve ispanya Seyahati (Gegmiste) 2 0,1 0,1 60.8
Bulgaristan Vatandas: / Pasaport 2 0,1 0,1 60.9
AUl usl af agracager aknh a®jemanci | er Dubai Vizesi 4 0.2 0.2 61,1
ingiltere Vizesi 16 0,7 0,7 61.8
ingiltere Vizesi + ABD Vizesi 14 0,6 0,6 62,4
A Ul us | R r a k Bo E, mn 1@@3 One"er Schengen Vizesi 402 17.4 17.4 80,5
@ y , Schengen Vizesi + ABD Vizesi 161 7,0 7,0 87.7
Sch n Vizesi + ABD Vizesi + Diger Viz 26 1,1 1,1 88.8
Tarler: (Kanada, BAE)
A Akademisyerﬂer vear akt érmacéel ar Schengen Vizesi + ingiltere Vizesi 59 2,5 2,5 91,4
Schengen Vizesi + ingiltere Vizesi + ABD 90 3.9 3.9 954
Vizesi
o ] o _ ] _ Sc_helfgen Vizesi-&-ingiltere Vizesi + ABD 2 0,1 0,1 95.5
A S éskyahatedeni ik n s ayadadiasppra s y e dgibeprofileiy ans ét abi | i r ViEaLv Kanada
Yesil Pasaport 21 0,9 0,9 96.4
Yesil Pasaport + Vizesiz Seyahat 2 0,1 0,1 96.5
. . . g - . . - .y - . Vizesiz Seyah t(leke Bagh) 21 0,9 0,9 97.4
s Ay r $cheagen +K n g i +ABR + Kanada vizesi sahibi olan bireyler ("=2; %0,1) - odahas e - \e istisnai bir grubu temsil eder. Bu mcbir\:e/;miz N e 1o od
. _ o . o = . R o ; ; :
blreyIAer neredeyseBad &ny ats@mamasa @i izniolan,o | a sl -erkeyamld ddusuv at anldajkll #meénda Vabanc: Pasaport . 02 02 08 6
dej er| endoreylerdit. ebi | ecek i gal Citiisier 5 5 i S
Vizeye Gerek Yok (Gittigimiz Ulkeye Bagh) 2 0,1 0,1 98.8
® S0 n wlarak, ¢, -vizet ¢ r gahipbireyler® r n e k | aeznédnebingéakla balikte,y ¢, k sud ku s | arr a rkapasiesine sahip, Yunanistan Vizesi / Yananistan Oturum Hakki 6 03 03 99,1
mobiliteyea - @elk ¢ r eds¢ezle faaiyetg © st e r eldraylerdéircBe grup, - o Wuslu aidiyet ve hareketlilikb aj | a ndékatd a Vize Yok / Vizesiz Ulkeler 10 04 04 99,5
dej@Pr nekltkegme il muikt ur makt adeér Toplam 2314 1000 1000 100,0




5.DAHA ¥ NCEYURT DI L | BEYAHATE

Daha dnce yurt dis1 seyahatine ¢ciktimiz m?

GLOBEMEETS

INTERNATIONAL TOURISM MARKETING

N
N

¢l KT1 MI72Z v s

Gegerli Yiizde (Valid

Kiimiilatif Yiizde (Cumulative

Percent) Percent)
Evet 1929 83.4% 83.4% 83.4%
6- 2025 YILINDA YURT DI LSEYAHATK e 38 e e
;""1“ 2314 100,0% 100,0% 100,0%
PLANLADINIZ MI ? 2025 Yilinda Yurt Dis1 Seyahati Planladimiz nm?
Durn  Frekans Yiizde Gegerli Yiizde (Valid Kiimiilatif Yizde (Cumulative
m (Frequency) (Percent) Percent) Percent)
Evet 1673 72,3% 72,3% 72,3%
Hayir 641 27, 7% 27, 7% 100,0%
;“"1‘“ 2314 1 100,0% 100,0%
A K a t é I ébM)écl ERTF l.él’lﬂ I(%B$,4)g e - rnlyl{r'ltd&E K é Nn a 2026 Yihinda Yurtdis: S« _ nladimiz nm?
- ék deaeylml yaKa ,I’b@dﬁ al aKkK tgrélhunmmseyahat Durum  Frekans  Yiizde (%) Gegerli Yiizde (%) Kiimiilatif Yiizde (%)
tecr ybedeWerdenol ukt oy sher mektedir o o oy oo
Toplam 2314 100,0 100,0

A 2025y él-gurtd éseganatp | anl ayoarndEa;3&en,

bu oran 2026y éil-8+086,60 yyas, K sel.mi kKt 1 r

5. Daha 6nce yurt disina seyahate ¢iktiniz mi?
A Buar tkéakt é| éyuctd E segabatey ° nel 1 kK
mot il vasy xaladadahaéay ¢ - | e nvkigglecek |
y €l ltarigntealanilgininar t abi Ig@csdjeirmekt edi

6. 2025 yilinda yurt digi seyahati planladiniz mi?




INTERNATIONAL TOURISM MARKETING

-
§ GLOBEMEETS

7.2025 YILINDA YURT DI LSEYAHAT PLANINIZ K ¢ K N
HANGKLKEYX L! N'! YORSURUZ

A 2025y éil - ap éyuradné gegahatp | a n | amanyal (&12,1) en - o tercihedilen¢ | blarak® ne & k m&AK tmam yikké 8 &€ gedal mabs¢ey ¢ k - Jadg & kAlmaeyaar as e tarthsekgi® v | | k&kk l ®hbaaljd kar é
k ¢ | tackrienhe Sahdngenb © | g e-siikolhyeu | a Kk ébirddstindsyono | ma saé-yélkal a. A g b PAD enta n yiage ifi & nve foar gibii K | e segahdt g er e k - e Hegyr¢ikysladnda tercih edilmesi muhtemeldir.

A Amerika, Kt aveyKeg, bleerbiri %9 , 1dadnlaikincis é r ma/ ¥l a Kk makntea d &yasoknseEmekh edilme o r g Imem turistik - e kK i (kl¢il,ldig]y, metropol y a Kk g mem de prestijli bir destinasyonal gés Eyvkhkhi |l endiril ebi
Kt al yAlkdéniz &lmi, tarihi dokusu ve gastronomik cazibesi; K ¢ b a 'ise rostaljik atmosferi, vizesiz seyahata v a nvye & j¢, & t°¢zrgeel n bugjl &k elneeréik aetneemlerar aséndadeéer

A ¢ e k y%6,1) gibi Orta Avrupa ¢, | k €9 zea lifk i; k it & mok @ mp & a mgderdkadaha p o p ¢ Hale gelmektedir. Prag gibik e h i rmliman dazibesi ve uygun f 1 ytaristik @zmetleri bu tercihi desteklemektedir. Budurum, k ¢ 1 t ¢ r e |
turizminy ¢ k s ebirerendo | dujvekat él édeneyimar agpéaebddhygase@aemekt edir

A Grafikte yeraland i j¢elrk alr ers &martksa, Japonya, Tayland, Hollanda, Ks p a gilyi @1 k alikkatr e k me k Bue;d ikrdnémekr¢, | tugizmi hem de 2025 Yili icin En Cok Planlanan 20 Yurt Disi Seyahat Ulkesi (Gercek Yiizdeler)

uzak destinasyon a r a yaé-kéés emadmenl ekrd ri y mank¥tzeed dlapdnya ee Tayland gibiAsya¢ | kel ®me &k mi g € essyahat pratiklerinde

moldoyganama tanzanya ve mI?kedonya gidildi.montenegro gidilecek

\ osta rika
meksika
rusya

Uzak Do j u 'cazibesiningiderekar t t atayalh@y ma k.t adér A
and sharm almanya hollanda makedonya yunanistan
taylan

sri lanka

Genel Ejlllmler suudi arabistan

A Katél émcél aréenAbgypi ¢ bkealcdthj it mektedir; bu durum Schengen Vvizesi kapsaménd'mawki‘ s e eje ile dojrudan i
f 11.8% - ‘ yunanistan

A Egzotik destinasyonlara( K¢ ba, Tayl and, Japonya) olan ilgi, khat&l eamc&lcdtegmeyalohn @z ak yakam* ] €éna

kolombiya

Il Kar et eder .

amerika

ispanya

A Ameri ka ve Asyaodnén y¢ikselgermfd«dtei Rameyndnl & roly@ralkdi nmi k ol masé, turistik motiyv ece k¢gltegrel yakeéen
ol madeéj ené, ayné zamanda prestij ve deneyim arayéekéyla da kekillendijini g°st e raarl fransa
Sonu- ve ¥ner.i talya e

T¢e¢rkiyeddeki bireylerin 2028eVeheksei nAsevphart ophdnbdad @n@amnidlaj he meknayiemeéodakl|l € destinasyonlara ol an
ilgilerinior t aya koymaktadér. Arakteéermal ar, seyahat tercihlerirkiikkisaededeatak aano mirk svudya cmjsryafli meakyéagnl|l éktan dejil; ayne
et ki si ve keglithgr eplsimeorsaoksyal faktorl erden de etkilendijini g°stermektedir. -
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8.2026 YILINDA YURT DI LS EYAHAPIHNLYOR MUSUNUZ ?

A Grafikte yer alan bUIQUIarag 2 ’rkm tel emd e l ao @' 2 @26 a 8. 2026 yilinda yurt disi seyahati planliyor musunuz?
yur tssyakaiép | an | abdeédjiér ntBmorak, sayahatin
kat él éynackéal nal raenné mriyare sanipo | d ujvagred ec e
vy neglel-iriiareketlike 7 1 b ulmundagq sithneir mekt ed |
A Bunak ar wal @%Xzz, abirdkesimkerhangibiry u r tseyahatip | a |
yapmamakt adeér

A Bus o n,pandemis o n rtapsrEanmas ¢ r e chi¢nyidnk - ¢ d e
a kK el deliréleran yeniden globald ¢, z e gayabhat etmeyeh a z € r
ol dujaitayak oy ma k.t adeér

A Ay re@manda,vizeveekonomiks énér | amaimnenlas e k
seyahat niyeti, turizms e k t ° r2026 y, @ | ye°nmebleklehtilerini
olumiuy ° n etkileyecek g ¢, - birgdalep potansiyelinii Kk ar et
etmektedir.
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9.2026 YILINDA YURT DI LSEYAHAT PLANINIZ kK ¢ KWANGK L KEYK
D! L! N'! YORSUNUZ

2026 Yilinda Hangi Ulkeye Gideceksiniz? (Gruplanmis Veriler) - Pasta Grafigi

Sri Lanka Prag

Tayland

A Grafikte,k at é| é abeceyléd raayahat etmeyip | a n | adégikasyantarggruplanarak
g°r sel | e.werilere g 9 nea- kotteircih edilen destinasyon Prag (%11,2) olup,buk e hAv nupaoda Uzakdoge
merkezi ve turistik bir lokasyon o | m auggén maliyetlibirs e - e 8 8 Kk maeské;, | tz¢ernegli ndikkaf i y | ¢ .
- € k mbudarcihia - é k| a@Qnad & t a Erangd (#8,2) ve Almanya (%7,6) izlemektedir. Buiki¢ | k e
°czel k¢lkingrrealsull aarké®m a vel® @ Jr @é&dnecjii xn ong r aiileteenlé&le® neé k ma kt ad € Amanya

Portekiz

2

A Kspa@yadveMe s(&T7,2) gibi¢ | k a@e yes k sommarla dikkat- e k e 1 Kksepna n yikéind, iplgj n
turizmi ve gastronomisi; Mé s éised anvelh ¢ | tmgirred spramitler) k at €| é igsid 1 a k Eoiallir.
Kt a(%9,9), Japonya (%5,2) ve Avrupa turu (%5,1) gibis e - e n de&k¢lseté r a lyex alndakta; bu
¢, | k geénellikle hemt a rhenhde modern cazibe merkezleriyle® neé k ar

Amerika Karadag-Bosna

aponya
Avrupa Turu Japony

A Alts ér a lisaZanzibar (%1,1), Ukrayna (%0,9) ve U z a k d (?41,6) gibi destinasyonlaryera | méRBut & r
¢, | k e Haba az tercih edilmesinin nedeni,u z a kd #&We a h d k kya dlagenelb i | i ndi¢grklgikjmars é ingiltere
Olablllr Balkanlar

italya

A Sonwolarak,k at & | é tarci@lériaar] eéeérr dlagadk Aveupa ¢ | kel ¢ halk kg Kt t;a revé tlaristik
dej ewylg&isgd kk @€ Ineee k mé&w trr @mrak e k | vy a g eylaanné(? t & e"Avrupa turu”, "Fransa,
Almanya, Avusturya, M é S)&ayahatlerin sadece bir ¢, | k edyed,i1 ¢ k dlestinasyonlaray ®° ne |l i k Fransa
pl anl andd@g € né&r mebButda lireyterin seyahat deneyiminidahag e nvek e KK & Il ma k
| s t e diiK aietneektedir.

ispanya

Hollanda

]
i

I
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SEYAHAT MOTKVASYONU VE AMACLAR

i
iy,
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1. SEYAHAT MOT K VA S Y ONNED K?R
(BK RDENZIA K LARETLEMPABKLKRBI M~ 7

Seyahat Motivasyonlari Dagilimi (n=1087)

is / egitim Fotograf cekmek
Aile ve arkadas ziyareti
Arkadaslik edinme

Romantizm

A Kat él esma@timant @ v a s y d ndkekki Ena @ nserlya Sosyal medya ek grei
verdikleiy a n @ tnicaerl e nedy ¢ k snatisyonk a y n%a3pb,E
or aem"8e kf eitsmee] mu.Bunw%/2,71le"Tarinvek ¢ I "t ¢
%68,6 lle "Rahatlama ve stres atma", %439 ile "Lezzet k e K V¥e|
%41,9 ile "Kendini bulma/k k i K ig & & " takiprtmektedir. e

A Do ], dnlenme, maceraa r a yed@eng-kum-g ¢, n gbkd o ]temell
aktivitelerdek at é | &ma £¢ aad gné@ivasyonk ay na k| ar ¢
Sosyal medya, romantizm ve i n agibi-daha spesifik nedenler ise daha
d ¢ K graklarla (%08,4-%06,8-%4) ifadee d 1 |.miI Kt | r

A Bubulgular,k at el é segahdt@me&krar ar | kg kfnaléame | ranetamavestesam
k ¢ | tdemeg@rhleriny a 13 @ rulasal yenilenme ve dinlenmenin
nemlloynadg?enér mektedir

Deniz-Kum-Gunes

Dinlenmek

Doga

Lezzet kesfi

Kendini bulma / kisisel gelisim

Tarih ve kultar

i
- i
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SEYAHAT DENEYKMENKKLEYEAKT¥RLER

KONAKLAMA ,ULALI, @& VENL KTKE MK Z L, ¥EREL HALK, F Kk Y APERFORMANS

A Kat él esma@ildeneyienini etkileyenf akt @r he g d @& nrisurkeny ¢ k soetdamaya (4,65) sahip olup, en
° ne maliterolarak® neék makt adeéer

A Temizlik (4,44) ve fiyat/performans dengesi (4,40)dey ¢ k ko r t a | a myg; lveerna m ¢ @ gethektedir. Ul a K4
konaklama (4,04) ve yerel halklae t k 1 (4,edkisethi jdeer] | K kgendadmad ¢ K @rtédama puanlara sahiptir. Bu durum,
hizmet kalitesinin belirleyicio | d algnlarda dahafazlag e | | kKinhetywweyawu | abd}f eger@d i nmekt edi r

A Frekansanalizineg © ket € | ébngcyésl kajr Lemlig @ v @ n3 pugn gerirken (%75,6), temizlik ve fiyat/performans
fakt ©rdeaeny ¢, kh gimko | d uyka-yag.e nd ér

|Frﬂkans Dagilim Tablosu (N = 2314)

A Buna k ar K é 5 Kkén’akl amayve yerel halk - t k | I - Puan Konaklama Ulasim Giivenlik Temizlik Yerel Halk  Fiyat/Performans
. _ . . . 42 (1,8%) 30(1,3%) 26 (1,1%) 18 (0,8%) 36 (1,6%) 39 (1,7%)
gibi konularda5 puanvermeo r adal®ad ¢ K ¢ Kt ¢ r S R R R

Ancak genel olarak 1ve 2gibid ¢ K p k a n | oarr aéngém 3 505 (21,8%) 366 (158%) 118(5,1%) 264 (11.4%) 550 (23,8%) 266 (11,5%)
fakt ol dude dgbtidak at él égece | ar & 796 (34.4%) 802 (347%) 393 (17.0%) S5T4(24.8%) 690 (29.8%) 576 (24,9%)

anlamda olumlu seyahat deneyim|erine sahipol duk!| a 3 888 (38,4%) 1061 (45,9%) 1749 (75,6%) 1417(61,2%) 943 (40,8%) 1393 (60,2%)
g o stermektedir Toplam 2314 (100%) 2314 (100%) 2314 (100%) 2314 (100%) 2314 (100%) 2314 (100%)

= SR e i@-ﬂm@ .
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2. SEYAHAT K HNIRASINDA KONAKLAMA° HKZMETLERKWMEWMNUNK YETK NK
| ZERKNDHEKKK SKDEKKERLENDKRK NK Z
Degerlendirme Dagilimi (Yuzdeler ve Yildizlar)

A G¢ncelblagneamr ul grafiskuantdéal ésmyal@i deneyanterindeki genel memnuniyetd ¢ z eyl er i n 5%
konaklama hizmetlerinin etkisinid e ] e r | e n dlilab ane & $ \@ntbwlyaé | kénaklanaaihizmetinin memnuniyet
i zer igddealeinyiamis ét Balkd jaldagmdalleq e r | grad inmamaurayetd ¢ z e yd egjaiylm e
zamandak o n a k | bumenmeanigettekir o | ded @ | daxgkodayak oy ma kt adér

A Grafkteyeralanverlereg © rfkea t é | e%wix®,l ®avesdek, Konaklama hizmetinin seyahat deneyimi¢, zer i nde
- 0K ¢ k sekkikini ortayak o y mu .8t aman, konaklama kalitesinin seyahatin geneli ¢, z e r belrlegiaebir unsur
ol dupurbl ¢ idesekiemektedir Ay r,88 4 , 7°0d a jke r4dl e, konbklamadang@enel olarak memnun
kal éramcdkp al € - ekdklklennvaro |l abi lde & ¢ jnid i ir. Badikrtbend io p lolan&b@2,3, konaklama
hizmetlerinin seyahat memnuniyetini® n e tnl + gildegenbirf a kotl°drupu @ @t er mekt edi r

A 3 (%221)o r a n &nad aekl i éserkccen aakr | Bermlomiy né de olumsuz birunsurolarakd e j er | e A gl eldBuepi
grupi - konaklama, seyahat deneyiminin merkezinde d e jamcédk memnuniyetd ¢ z ebglilemade n © ya da marjinal bir
etkiye sahip olabilr,

A Bunak ar kée@lBkve2r (38)de] er | e rkohakienmadizmetlennin beklentyik a r K € |, laaita geglabef €
deneyiminiolumsuze t k i d werdu tamsheatmektedir. Bu oranlard ¢, K Qls&da, konaklama hizmetlerindekib ay @ap é s a |
sorunlarayadat ut &afitessaizn u mli & rasglyereblabilir.

A 5 ved gr up ltaplanm@ande/nOadki mgksoén a k | asadace fziksel biri h t d ¢ ga yl mEaganda seyahat
deneyiminin duygusal, psikolojik ve sosyal memnuniyetb oy ut taxed&m é | sragikbrwsurol duj unu
ortayak o y ma k¢tzaed Konforkhlyen, misafirperverik, e r i K i verad K © resietik iblkunsurar, konaklama
hizmetinin® n e é kodireyiclleria r a s yemalabdy.

A Bua- édahkeél genpkenmatiznets aj | ay enemiungyetires ¢ r d¢r ¢ 6 apl @& kadege temdl
hizmetlen sunmak d e jduylisal ve deneyimsel tatmini hedefleyen bir hizmett a s albe@msémeleriger ekt i J i
s°yl enebilir

(il
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3. SEYAHATK BIRASINDA ULALIHWKZMETLERKMEKMMNUNK YETK NK Z
I ZERKNDEKKKK SKDEKKERL ENDKRK NK Z

Ulasim Hizmetlerinin Memnuniyet Uzerindeki Etkisi (Yuzdelerle)

5%

A Grafik, seyahat s € r a suél nadkaé kaginaklanan deneyimlerin genel memnuniyet
¢, Zz er letkisinedkel] er | e n dOrtalama pudnd,2ligibiy ¢ k diedke | aahigtr.
Kat él é 450 aurl éank t l@ametlarinin seyahat deneyimi ¢ z e r i -nodke
y ¢ Ksekisiol duj uerlul ve6"mpuan v e r mo8419aG Ir birlkkesim ise 4" ile
b¢y 2 k- angmenuniyet bi | di Bunki grup itoplamda %80,3 oranla, ul akt ér
hizmetlerinin memnuniyetin® n e hrlbelideyicisio | d u jg @ Rbli ¢- igMdset er me k t

A %leor andndaj] er | e,nd iak manetenainb ak at é | ié-raignbia r
olumlu ya da olumsuz etki y ar at madd:&] ¢enndés, r. nibes kkt saasmnuniyet
seviyelerini temsil eden 17 (%1,3) ve 2° (%25)0r andeat d uké Kag;lou dar 3%
ul a k a ynncad menuniyetsiziiklerin s € nod rdl ugortaya koyar.

A Ul a k themetieianin kalitesi © z e | 4 a rkd re@ h & agkenfor, transfer Kk o | avwel €]
personel deneyimi seyahat memnuniyetini d o] r uetkizyen f akt 8r & £ &an d a
al maktadeéer

A Ul a kdeneyimi, sadece bir noktadan di ] e reirn edien &aly nzamanda
konukseverlik a | g € &wnenve yolculuk stresini de kapsayan- ok at mainl| é
deneyimdir. Bu nedenle, bu alandaki k ¢ - ¢ ky 1 | e kKt ibile memraimiyietn
d¢zeyl beyfpklaryar at abuinfluegcudjma mal eédeéer

4%

]
i




4. SEYAHATK MBIRASINDA G} VENLKKMEBEMNUNKYETKINAKERKNDEKK

ETKKSKWNEKERLENDKRKNKZ

A

G ¢ v e izmetterinin seyahat memnuniyeti¢, z e r ietkishegkPis t sudemnm er | endi r r
Sonu- barodlmapuano | d uki-kabiedks, z eoglud £650larak® | - ¢ | .m¢ Kt ¢r
Kat él eémgel BT @n (%ry,6ug ¢ v e arsurdnun seyahat memnuniyetine- o k
b¢ybkk atskag | ade]j € neéE5SMv € r miBunu%l68or ané&'nd a

dej er | e nalipetmekedirerail n®3%20 a a n & nvdtaeplamda sadece %2,3
oranf&Fntade] erl eryvgralrmakeadeéer

Bud aj édl ¢évne rshdece temel bir hizmetd e Jmemnnuniyetin en kritik belirleyicilerinden

biriol dujau @ g ? at er nkeaktt éel deneredeysed09 @ 1§6/5,6 + %16,8), seyahat
séragemday ¢ k snenmuniyetd uy d u b @ h u rBu, seyakat edilen

destinasyonun fiziksel g ¢, v e n | birgyselgd; e tesaine, krizy °© n e ldegeritetinden hizmet

saj | aygcveemy &l a kagan@ inraunsurknb ak ayegngd et i ri I di J i1 n
gestermektedir

Bus onutuizmmdest i nasqyd®wndursdurunknsadaceg ° r £2m¢) re null egjaiyle é
zamanda hissedileng ¢ v e a |l g kag & red a tve hzmenstratejileriyleg ¢, - | endi r m
g e r e kgteisjt iermr inSeyahateedbn bireylerin kendilerinig ¢, v e Inisdemesi,y a | nfizkset a
tenditlerin uzako | ma sl @ yai yammanda- e v r, personglin ve sistemlering ¢, v &Il

b ¢ t ¢ n lilghgir. By da,&estinasyonun markai magyénidentercihhedimeo | a g &le& i & d ¢

GLOBEMEETS
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N
NS

GUvenligin Memnuniyet Uzerindeki Etkisi (Yazdelerle)

d o] r ielraymi bir etkiye sahiptir.

]
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5. SEYAHATK NIRAGSINDA TEMKZLHKRKZMETLERKNKN
MEMNUNKYETKNKERKNDEKKKS  ODNEKERLENDKRKNKZ

Temizlik Hizmetlerinin Memnuniyet Uzerindeki Etkisi (Yuzdelerle)

A Kat él etenzlk hzmetl@imey °© n enemnlniyetd ¢, zey heel endi J |
otalamap u a d@Mneo | d uyk¢-kameé klgP u ¢ | m& & twvérahlerin
%6 1, Biigik hizmetinin seyahat memnuniyetine- o X ¢, k skeakt k &
saj] | adanfeEhn puanv er mi%24,70r anénN dlakier | e ded |
y ¢ K snenknuniyetindevame t t @ § $ he r natad & zdar ynemnuniyeti
temsiieden3” or a%le6d ¢ z e yki anl déer™ K%0Y) ve 20 (%0l,7)gibid ¢ K ¢ K
memnuniyetd ¢ z e g | @ uské-nacarl Inee kKt ér

A Bu bulgular, seyahat deneyiminde temizlik hizmetlerininy a | nhgyenada Jaiyln é
zamanda konfor, g ¢, v gen huzura - € s aa’dmenbrimemnuniyet belirleyicisi
ol dujortayak o y ma k¥ zaedl @andémiiseo n rd&@ sne nedhiglka | g é s €
y a | nfeiksat temizlikten ibaret olmaktan - & kdaygusal ve psikolojik g ¢ v e n i
besleyenbirf a k td®re, karpljagk él. makt adeéer

A Y ¢ k srerknuniyeto r atenizlku vy g u | a msistermatikevange®nr ¢omi, e k 1 |
yéer ¢t ¢ lkdognjuekdagpuu @ g u | afareeltawe® nemsedi J I ni
g° st er nBukuue,demielk hizmetlerininy a | naparasyaneld e Jaiyln é
zamandaa | g @esdaylgusal bir hizmetn | t ¢ la ik ]jé id/anijhigenir® deneyimin
merkezindek o n u ml agd<tf &emme kt edi r

(il
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6. SEYAHATK BIRASINDA YEREL HALKLA ETKKLELKMKN
MEMNUNKYETKNKERKNDEKKKS  ODNEKERLENDKRKNKZ

Yerel Halkla Etkilesimin Memnuniyet Uzerindeki Etkisi (Yuzdelerle)
5%

N~
= CGLOBEMEETS

A Yerel halklae t k i |seyahatdeneyiminink ¢ | td gnr e Ibdirleypn® mie bl |
unsurolarakd e | e r | e n@italama memnuriytetip u a408olupk at él ém
%4 0 ,b8®&1 ki1 |Iserkderaceolumlub ul nmue k™ v e r miBknu %29,9
or andévllea er | e ntakipaetmaldedires213, 80dn &kna® €1 € mc
° nebrkié s mhiwanak ar abrdedeximy a K a dge®j sétneer ni k t
4 vel” Wld)de] er |l ensed ¢§ ek zaoluunsuzet Ki | eK 1 r
al geéel a aemelkedr.

2%

A Bud a] éyerdmlklat e massyahat memnuniyetiniar t € r a lmancakbuc e ]
t e mais-éenms ig, Jr eekalitesineb a jolaekf araklgee |l ar | a
sonu-1 analPislteea aeMsaipendrikyi | e dili yerel ima | tlristlere
y a k| @ik f anle t femnumyet ¢, z e r etk olabilr. 3%

A %7 0y & koekesimin (4~ ve5" )yerelhalklae t k1 memauniyeta r t @r é c
unsurolarak g © r mteplulukb a z2utizéning ¢ - | e n dai-réislémedsand |1 d
Ancak%?2 3, 80driakmedt ki | eadhaml aknd latolgrakd Uy ser | é
k ar kaén | édkpha@irdet a s ar | gpenrneaksté& getmekiedir.

=2
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/. SEYAHATK NIRASINDA FKYAT |/ PERFORMWEBRNNINUMK YETKNKZ
| ZERKNDEKKK SKDNEKKERL ENDK RK NK Z

Fiyat / Performansin Memnuniyet Uzerindeki Etkisi (Yazdelerle)

A Fiyat/performans dengesi,k at &€ | é&eyahat memnuiiyetinde® n e brlbelireyici
olarakd e | e r | e nQttalama rmemmnuriyetp u ad¥deqgbio | d uyke-kabie k
seviyededrKat él e 6 6| 8nl@a@l, kd r&aatir K € |ad jdéikdeati-r ® k
tatmin edicib u | d u kifade ederek&™ v e r mi%2tdi, r50d n &la b
memnuniyetingenelk a t ékltlesime eggd-@li¢- 1hmdses e dgilsaiejrinmmeik t e
%11l50r and&nda] er | eyaohnk arte &l fyan pasfdrnaans konusunda
Nn° vayak ar abirdeeeyimy a K a mi@ K1®ne2” (%l,8)or anse@lr ddu k - @
d ¢ K QuR, ciddi bir memnuniyetsiziko | ma dge® setneer me kt edi r

A Bubulgular,k at é | é&eyahatliériade eanr ¢ a pafak la & K & beédlikien d a
bekledikleri kalite ve hizmet seviyesinia | d é kd ¢akr ¢enndéprkaya& oy ma kt a d
Budahizmets a] | ag € € € figatlaena stratejilerinin b ¢ y grianda adil ve
tatminedicibu |l und wj°writer mekt edi r

Ay ¢ k®edkr ahe@etdeneyimniny al nié-zecrad € jifiyalia h g édagin é n
y°net g?dt gr miaristteendidre d i dedelnik ia r K &al | édf é6] néén &
hissetmeleri; yeniden tercih etme niyetinia r t &adakato | u K tve oluanfu ger
bildirimlerit e k edenkkritik bir etkendir.

]
(I
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8.YURT DI LI SEYAHAT KMWMK N IYAPARSINIZ ?
(BK RDEMZLA SE¢CENEKLARETLENEBKLKR

Yurt Disina Seyahat Tercihi (Yuzdelere Gore)

A Kat él é nut &léxrasgyahat ederken kimlerle yolculuk etmeyi tercih
ettiklerine dair veriler i nc el e namliyj; Kk 1s0ed %0298 le nar kad a K | Tek basina
seyahato se- enef opd a.nBuéxd reubireylerin sosyal baj | ar
s ¢ deajnee nenbelikte k e K f enbtimasyonuyla grup temelli seyahate
yonel dgksé eer mBuat ®2A29D e ne kK Iseyahato ve %22,6 ile
faileyle seyahato tercihleri takip etmektedir. Bu tercinler, bireyleriny a k-éenv r e y
birlikte seyahat etmeyidahag ¢ v eaalnil @mll & u brlayak eyw®ma kt a d

Iki+ aile

Aileyle

A %174 or an éited & a K éseyamhato tercini, bireysel k e kve P z g ¢ r |
arayedagpelrphi - itensleedi | dP 5t ar mie lwaya ahinar Arkadaslarla
fazla aileyle seyahat edenlerin o r a%7/& olup, bu s e - e ndal)a iazatercih
edi bdl pkeéel. makt adér

A Sonu,-ylnaré gegahatlerin sosyal y © n ¢ ngéen- b b, d u Jancakia y n €
zamanda bireysel deneyim ar ay € kl& gidéerek ° nemazandé] Esimle.
g° st er nmaudpvaslaaileyle seyahatetmekg ¢ veep ay | duggasomu
peki Kty al segamtneden bireyler i - bundeneyim; © z g ¢,rkli kK s
gel vad I-naina - é s aahddemlemesineanlamt ak @émakt adé
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O. SEYAHAT NNSHL PLANLARSIN ?

A Bugraflk, k at é| éeganatiénaam @pélanl| adtaybk ay maldferiee @ ¢ rereb a s kereim %60,70 r alle'&kendimp | an ' s e € enn.&i 3 an, geyahat
edenbireylerinb ¢ ylrk € s meajeamnesnekzvek i K texibléred a y lairlplanlamas s r ggr ¢t gljst e nigtkla ed+ Wyay gan |bigyema&Eegé €Ki m
ve rezervasyon sistemlerinink o | a y | gibiketkesles l&) tercini desteklemektedir.

A Kk isrea g8 ile "paket tur (organizetur) k ul | d' @& r & mee dimakta, bu da beliri bir kesimin h a zpé& ro g y dahan bzélanlama gerektiren ve g ¢, v @n Idiu ] u
d¢ K¢ ngd -eann gyl Inesrl @l g ti enri nrRukutY@3dile 'fonline kanallar k u | | d' ne2%8@ e "seyahat a ¢ e n  a s € K ma h E'ézlenaektedir. Bu oranlar,
bireylerink ¢, - hir k € s m@ofe®/anel destek yada platformlara r a ¢ éd |ég relyierohz y & otgyaknay ma kt ad ér

A Grafikte yer alan ancak oran belirtimeyend i jseer- e n (Ehépsi'ghepsinia y zardanlardak u |l | a i, &dgsimasyomag ° de | | "kisegegahata | € K k a ndurénkve ar é n é
hedefe g © resneklk g° st erdgikjsindig r.Be kb e él, Bayahat k| a r,¢sncer e desimasyonun K ar ma Kk ée Ib&jt & lead pdadk f a rskalejder
benimsemektedir.

9. Seyahatini nasil planlarsin?

A Kateéel émgdl-&rjewnn | ubireyselu planlama y ap maseée,” ™™

seyahatd av r an é konaal ieEtd@ki K1 s el ajeiklt ii°®°mmei n

planda o | d ujglPmsu e r mAricakeodyanize turlar ve - evr i mi - |
platformlar da h ©1°@ e ndiridestekleyici rol ¢ st | enmeBat edi r

bulgu, turizm s e k't ° r lyem coreeysel gezginlere y © n e ésnek
-%z¢misenul npesrée Kk them | dei organize sistemlerin

-ekKli t |l endifrairlerbagsaihypiobllerinin kazanél abil ecej i ni
gestermektedir

@ Kendim planlarim
@ Online kanallari kullanirim
Seyahat acentasi danigsmanhgi alirm
@ Paket tur (organize tur) kullaninm
@ online veya seyehat acentasi
@ Hepsi
@ Hepsini ayri zamanlarda kullaniyorum.
@ Destinasyona gore degisiyor. Kendi pl...

14 ¥
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10. GENELDE PLANLADI KITHT K3, RE S\XE D k?R

A Kat él é 56 é |, tatbse¢nr elaaak 4179 ¢ ar al @icilkentét ibjeil m ir. Bunh & ft tizanlsistémine uygunluk, ekonomik ve zaman
y°netat ins éicedl bins ¢ 0eé duj-0oiIndu&knlaa mAydeuwsa;, r enemmie hii4remde K e hdiérfvaya yurtd € k e snasafe)

seyahatlerii - yeterlibiresneklks undgpPu ¢l mektedir
A %24, Sborkesik8 g¢n ve¢gegeprprtatil |l eri terci h etmektedir. Bu grup muht emel €
temati k turl ar planlayan bireylerden ol ukmaktader. Daha asinadeniylsuir e | |

oran %2501 n altéenda kal mékter.

A Sadece®9,50r anéndakili3kgtal @ nc & dercir etmhektedir. BU e r |

s¢re daha -ok hafta sonu ka-amajé veya yakeén destinasyonlara yapeéel a
seyahatleri yanseétmaktadeéer. Bu dg¢kg¢k o f0feneldeplaplaggmzgatisgresiveds?] |  t ati |l erjfn m
cretme potansivelinin sénérl é& olabilecc, . .| dekKenderebi I r .
~A _ . i ~ ) _ ) @® 1-3gin

A - Bu dajeéel ém, bi rerytleerucnunloy ktnd ,udedlaaf t al ek tat i | | .l_izm
bul dujunu; hem zi hinsel dinlenme hem de sosy |t ¢rel ®denelyi ml
s¢renin yeterl i g°re¢ldegjeéeneg ortaya koymaktad

A8 g¢n ve ¢zeri tatillerin payé da di kkate de Wbu da turi z en
Ayavak seyahato ya da ndetayl é kexki fo gibi wuz eli deneyim odak

de bir hedef kitleye sahip ol dujunu g°sterir.
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11. SEYAHAT PLANINIZI ETKkK L EYNMERRALAR NEL ERDX R
(BK RDEWZIA SE¢ENEKLARETLENEBKLKR

Seyahat Planini Etkileyen Mecralar (Yuzdelere Gore)

A Grafikte,k at €| & segaBdt@lr & mletkiley®emngecralarveetkid ¢ z e Wl°esrtier i | Vierdek-t celdti a
se- mellduj yhrdeafazla mecratercihe di Ivend &] ébumam® ke ki | | Kxkfmhieee € k an
bulgular:

A Ar k a damsiyeleri %25.6, eny ¢ k sommkda belirtilen etkik a y n a.Bediréim, sosyal- evr evai n
ki Kideneyimpay | ak sseyghat& ar ar | gag -dinglkgye sahipo | dujglPmsu er mekt ed |

= . A = =

Seyahat acentalari

A Influencer seyahatp ay | a K éBdlvasogyal medyai - er i1%R1.7drei ©° netknklaly n a k.IB@& r € | seyanat planiama siteleri
bulgular,® z e | ¢ 9 Kk seeléneyimo d a #ijitabi - e r iskyhhatrmiotivasyonu ve destinasyons e - I mi n
etkili hale g e | d orfaya koyar. Seyahat, sadece bilgid e j, d y magmandailhamladak e ki | | en me k t

A - Seyahat a é&®koBtveaskyahaEplanlama siteleri %8.9 de klasik bilgilendirme k a y n a idra& r &
h © letkili konumda yera | ma k.Badhr@m, her ne kadar bireyler dijital ve sosyal kaynaklaray © n edes e
planlamaa K a ma s nweaprofdsyomelr e hbedel hf ewgul dg? sehar mektedir

Arkadas tavsiyeleri Sosyal medya icerikleri

A Gerikalans e - e n @Kl Ivecarl) & € a s aile thasiyeleri, merak, kitaplar, diziler, gastronomi, k ¢ | t ¢ r e |
baj | agibl-aork e K bireysel ya da tematik tercinlerdeyera | ma k.Badlrém,k at é| & segabdt ar
kar ard @k iélnléetkiedin -roekna t mahermn éuygusal hemdeb i | i w°%rell e zethgam
ol dujglPrsu.er i r

Influencer paylasimlari

A Buveriler,seyahatp | a n | a mars teaxmddearasyonel bilgiler d e j, sosyal b a j |, dimal etkiler ve
g ° r dggital a n | a dabklidayicihaleg e | mi¥rteil ra r k b ®@wiyesi ve influenceri - er i ol er |
kadar ® mplanda o | masesyahatin deneyimsel ve duygusaly ° n ¢ bieyleri - daima® ne mdleigel di j
g°% st eBubyagrl adestimasyonp az ar | a manskéunldlag a € g ;| [Eem denli@gam verici
hi k @p@lii - er i-koldaghaetkliol dujsiPnyd ey.ebi | i ri z
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12. SEYAHAT ACENTANIZI HANGKRKTERLERERESECERSKNKZ

Eny ¢ k 9rano35,4 iMisafirdeneyimy or uasleareénej | ne
at. Bu,k ul | ankéacrélradaeaaetnidaegkt er I | |

12. Seyahat acentanizi hangi kriterlere gore segersiniz?

deneyimlerineg ¢ ve ndivey er u ndikkatea | d e k|, o
ortaya koyuyor.

@ Ucret performansi
@ Marka
@ Misafir deneyim yorumlari

KK isrea i@z .8 lle NMavsiyeoyera | éBuoakulaktank u | a

@® Reklam
pazar |l gemaenwveg gaerner h©Og @ hregkye ot
sahipol dujgd@ist er i yor & Kommyonur

@ Acenta ile galismam
- ¢ nolargk %23,8ilel ¢ r-performansodengesi® ne é k.é b ¥
Fiyvaneml dujancaktekb a Kk @dfirlayicio | ma d é |
s°yleyebi |l i1 ri1z
MMarkao (% d¢gkek), nNnRekl|l amdcgentdi 3 ee- meanhog, kK ninaknol | ga nbmmé ydoi rfuemmo svee- eir
sahi p. Bu da marka bilinirli1J71 ve reklamén tek bakéna et ki ||
Asenelyorum:Kat él émcél arén seyahat acentesi tercihlerinde en- °nem
performans dengesi . Geleneksel reklam ve marka al gésé | se d
acentadarenah yorumlara ve m¢gKteri memnuniyetine yatérém ya

= SR e hrﬁm-imﬁ -
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13. ASLA GKTMEPKANLAMADI K] NKER/EYA | LKEL ERAINIZ ?

Yandaki grafik, Kk at €1 é n2026y @k egnrdegi p | a n | a ma¢dl ékke daglegiyenidend ¢ zen |l einmi P gt er me k

¥nd& ek Bulgular:

A Hindistan (%22,1) eny ¢ k somhka sahipti. BudurumHi ndi sdirgsayahatp | anl al é a®éra®ird 8] unu
g°estermektedir

A Afganistan, Pakistan (%12,2) ikincis é r ad@g\ea kklaiy g gdiasrt@ k rbatr s € a il letdmekznkederji alabilir.

A Di ] dikkat- e k eranlar:
A Rusya (%11,1)

A Zimbabve (%8,6)

A Ks r(%09,2)

A Arabistanb ° | gglsk e (%6,5) i
A Kuzey Kore (%5,8)

Bu¢ | k e briak®izne |- loi] juin palitik geeginlikler, s a v aski, d ¢ K wilkst g ¢ v e vdyarfegatif medyay ans émal ar é
anél mal ar édér

Genel Yorum:

Kat él £2006 ¢ Eih-Beyahat p | ayaparken g ¢ v e,diplomatiki | | wekk ¢ | etysarkeélgibl katérleri dikkate alarak b a z &
¢ | kedlog rrivetbdppland éle eér a k.lBé xlt leet e jturmmal t y a pzéasy@dnf@ usj auv veyai - at é k mal ar |
g ¢ ndegelenveyaB a tté@ibtlera - € s éenrdiani | s@in@ir d ggri@rdir.rGrafik,® z e | Asyakvé @taDo ] udoldaxe
dest i nasaylogndesavdptajlara sahipo | d u jodayak oy ma kt adér

2026 Yilinda Gitmeyi Planlamadiginiz Ulkeler (Dlzenlenmis Gruplar) - Pasta Grafigi

Suriye, Irak

Uzak Dogu

Zimbabve

Kuzey Kore

Afganistan, Pakistan

israil

Afrika

Arabistan bélgesi Ulkeleri

Banglades Hindistan

Ermenistan

RTINS
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14. HAYALKNKZBEKKEYDESTKNASYQMANINIZ .

x Grafik B a K | Hayjali@izdeki3 | Ddstmasyonu (2026)-PastaGr af i J |
Bugrafik, k at € | dayaingk|ua rdédrik |l #ires t | n a bingrada belimelerisanucu elde edilenverilerig © r sel | ekt i r 1
Kat &l basocyad ajr u nAvrup Asgave LainAme r | lod Ak amkonbihasyonlarlay a netr mi Kkt i r
¥ n ¢ é kBulgular:

A Fransa, Kt gAvystrya (%17,9)en- o tkayal edilen destinasyongrubuo | muA&\ ruu pkasdl niegnra ealr i@ deagm bu
¢, ¢ | k ebwlktatercih edimesi, sanatsal miras,d o jg&, z e lvé mutkakkesrl it ¢etkignig st er mekt edi r

A Peru,Brezilya, ¢ i (%012,2)ikincis € r yeréh &4 nbedak at € | GatecsAlva ruqied y ¢ N e y veA R § 1a @ljkoik ve
k¢l Bag Edebgmb® | g edeigidug d ugprtaymkuoy makt adeér

A KspaKyai Kt a¥lpaveKt aPrag,& s p a®9,2xrgibi Avrupa merkezlikombinasyonlar- o k teraihe di | mi K
Butercihler,Av r u ptaisikeé& m K i Ve pi t gr e I-Jakliigamsgit makt adér

A Amerka-K s p aPorigkiz (%08,9)veK ¢ bAaustralya, G¢ ney A mghki éktaarl ge@pBinasyonlarise hemk ¢ | merak e |
hem de uzak destinasyonlara olan ilgiyi ifade etmektedir.

A Japonya,f a rkémbi@asyonlarla¢ -f a rgkuptadyer alarak ° rJaponya-Vietham-K s k g Jagoaya-Kore-K ¢, blaat €l é m
nezdindey ¢, k sbihayal destinasyonuo | dup@etuer mektedir

X Genel Yorum:

Kat él| éayad ettikleadesinasyonlar,sadecey a kv&pno p Ahrupar, | k els @ rkiayl Ingd g ¢ proistk& g, | t ¢ rGéemred yn
Ame r i H a pvasesyal zenginlklernekadaru z a n ma. Budaumgyenik ¢ | tkeerkl f eersi meoylikte alihesanat,d o jvaaf a r k
yakhm- i ndbyglaniginne e ki g P 9 regsemnekiedr Ay r @icdanfazlak é tkapgayan hayaller,ge rk-uk ak | ar
seyahatp | a n Isalecé&fimilasel dinlenmed e jki¢ll tbgikindddei | 1 kK ki | eordhiak dy nd ket adeér

]
(i
(il

Hayalinizdeki 3 Ulke Destinasyonu (2026) - Pasta Grafigi

Tayland, Rusya, Almanya Peru, Brezilya, Cin

Yunanistan, Portekiz, Ispanya

Kiba, Avustralya, Gliney Amerika

Amerika-ispanya-Portekiz

Japonya, Kore, Kilba

Japonya, Vietnam, iskocya

Fransa, italya, Avusturya

italya, Prag, ispanya

Endonezya, Avustralya, Japonya ) _ ]
Ispanya, Ingiltere, Italya

[
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15. SEYAHAT ETTkK Kk NMAZ Sk DE HAYAL KI RI KLYARATAN L EHKR

VE/NEYA DESTKNASYONUNAXRIZ .

x GrafikBa Kk | SeyaatEt t | AmaBizdegHayalK € r éYmrétamk €& hvehreya Destinasyonlar -PastaGr af 1 | |

Bugrafik, k at € | &laha’énl cagarebetiikleri ancak beklentlennik ar Kk € | knenteyag h k g P 8 t & r rBa\lerleetulist r
deneyimiyleilgii® n e anl gl G Kl velmenanungetsizikk a y n a brtayak @ynm@a kt ad ér

¥ n ¢ é kBulgular:

AZ ¢ wvaMy nPoB31l)a - @&ken- oHayalk € r gakathn@lje & t | n a.Bysoon, yegr kdsedldntyle gidilen ama
deneyma - € s &azlaldasnz '&"sakinl’,"p a h'eelaés € r abdual nu rolabilr.

A Yunanistan (%14,6) ve Mé q%11,8) gibi destinasyonlarday ¢ k soealardahayalk € r @Kk lu&]jt @& r. Bndurum;u r
k al aaht ekdixéni mevsimsel etkenler ya da hizmet kalitesi gibi nedenlerden kaynakianabilr.

A Fas (%11,7),; s k £486)veK ¢ - gdstinasyonlar(Ks r a Bl | dalstey&g iarnnBu & It k, egkokweyat ar i h”
beklentilerle tercin edilen yerler olup; g e r deaeldim beklentinina | t e & ld @abilk

A Afrika(@35)enazhayalk € r ¢ & k aly“alolrakg °© r ¢ n m@Bkd sexdyak; dahaaz ziyarete d i b mmygasiad
beklentlenn zatend ¢ kg lkma s Eagdnaakadlahiln €y or

X Genel Yorum:

Kat él| &seyahas @am manéniyetd ¢ z e yetkileyenif ik tar ral sémn |d aeklantierd hizmet kalitesi, maliyet,

g ¢ Vv evayerelhalklae t k i dibeussurar? mlana- € k ma.¥ &z a dAvirkulpep 0 d & le @ nC tid ¢erM ¢hn) vehuristik
cazibe merkezlen (° .Yunanistan, Mé yyé/rk bebldntyleg i d i | dyalk & n gakathbinjekéedir. Bu grafik, turizmde
beklenti-y © ngd gz ar | aegeeredméyimuy umsuzl| 8 he muR aader.t

m%‘-ﬂﬂtu..

Seyahat Ettiginiz Ama Sizde Hayal Kirikligi Yaratan Sehir ve/veya Destinasyonlar - Pasta Grafigi

Zirih, Minih

Bali

Fas

Misir

Yunanistan
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16. SEYAHATLERKNKEREKET TK KK BNKEL KA T E GOR KGENELDE
N E D K7R

Tercih Edilen Otel Kategorileri (Yuzdelere Gore)

A Kat él é meyahhtlarind® riercin e t tote] kiategorilerii ncel en&ny 4 kndek
oran %28,8 ile 4 y é | doélierdet o p | a n Buéskotnéltenfor ve fiyat dengesini

bir arada sunan 4~ otellerin g e n Kkitkeler | - lideal bir se- enelkdu] ur 3% Hotel
g°2ster mekKkKiesl@ir a%dl8.7 or an e5 | ateller yer almakta olup,
kat él éAcnéelndirile@&@s mélnéieknee vy ¢ k s @dikmet kalitesi ar ay é kK ét Hostel

irbnb
Ol dujodayalkk oy ma kt adéer §

A %17.5 ile butik otellerin ¢ - ¢ ncs¢er ayema al magé@l | an éczéglsanr
K1 KiI sel | gexestetik denavimlered ej eer dgP s her méikonbeidii r
alternatif konaklama b1 - 1 Pbleebnla g ¢ - birs e - e n eekesnek;, yerel y a Kk a m

t ar z¥ ala®indeneyim arayan bireylerin tercinini y a n s @M382dik 3" otel
tercihi, daha sade ve ekonomik konaklama s e - e n e k deé rnie mivurgularken;
%5.8 oranénhbstdd ik ul | gmaEaaée olgend¢ K Pk t -veya isosyal
et ki larayan geeginleriny ° nelyamnm nét makt adeér

4% Hotel
Butik Otel

A Bu da] € lseyahat eden bireylerin b ¢y ¢(kké s méarta-p s tsegmentteki

konaklama alternatiflerine y ©° ne | dyi°jsit reir meAkcake leen kategori, f ar k | 5% Hotel
motivasyonlara ve beklentilere k ar k @élngektedir; bu nedenle konaklama
stratejilerinin, hedef kitleniny a K & ma rbz¢et -ve seyahat a ma ¢ @&yumla olarak
-eKitl endbdigyRkemtendak € makt adeéer
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17. KATILMAYI PLANLADI KN¥EEZXITUR VEYA TURLAR VAR MIDIR ?
(BK RDEMZLA SECENEKKARETLEYEBKLYXRSKNK Z

Katilmayi Planlanan Ozel Tur ve Festivaller (Yuzdelere Gore)

A Grafikteyeralanveriler,k at é | mcEveestvalpl anl chojegald a
k¢l tveepl ema @& Hbenayimleri® mlandat ut t uokayaa r € n é
k oy mak t Kdlrg&3d.8 oranlan K u zlekyé Kurum yeEalmakta; bu,
d o] aby¢tas n,b &€ BOE@® r demeyimsunant u r g @ nkilakerce ilg
g ) r d C@ O(',Ent(',e r me k t e d | r Hindistan Holi Festivali Venedik Karnavali

Sziget Festivali
A Kkisreai@®aldi | e KiaRinooy al,esEg isedd86i | e NANoel
PazafMdrubyefa | ma k Budkic @&r- e,k ¢ k imgasaerd kutlamaya
d a yse\lal@tlerin,heme |J | ehencdeatmosfera - é s g odamk i | de
terchedi | g9 § tAeynri@2 &1 | \denedik Ka r n @,%8,21€l Holi i
Festivaliove %6,31 | Szigdi Festivaliogibisanatsalvek ¢, | t ¢ reae i k| |
etkinlklerndey aygék pl aa@al @ghdé&ljmekt edi r

Noel Pazarlari Turu

Kuzey lsiklari

A Budaj éskyahaimot | v a s yaornshdeke l@rgeegn® r ndeeljaiyln é
zamandafia nyéa K a maakmidsferinp a r - cdrsal® ve fbenzersiz
deneyimo edinmek gibidaha derinanlamlaray © ne | gd®i gtienrime kt e ¢
Tur | 1a-r &muygusal b a kurma potansiyeli ve sosyal medya
czer i maylnak é laa liplakamad a y n a n &wl] a ruadraa
etkilemektedir.

Rio Karnavali
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18. TATKLK NGENMNBtDE HANGMEVSKMC ERK SKYAPMAYIl TERCKH
EDERSKNK Z

A Yaz mevsimi %39,1 oranlaen - o kercih edilend © n e m&udurum,yazay | a s & cleavw, deniz turizmi, okul ve i tatilleri gibi - e k avantajlar
sunmaeslaniyle® neékt@j €nér mé& k e ¢ dilede tatd yapanlarve g ¢ n edkelsit | n a seyenleri ayan d o] @arkercihhalinegel mi kt i r

-
§ GLOBEMEETS

A KI kb &B5dlileikincis ér a dBadr@anrbaharay | adeéenlant -, kal ab adzak,letl &@rmaaank o K u | | seyalanetnak isteyenleri - 1 n
ol dudazipoo | dujglPmsu er makt é d g @ dahauyggmo | maesdéo] aa @ nl abird® jnéam maasilkbahar tercihini
g¢-lendirmektedir

A Sonbahar, %19,9ile¢ - ¢ n€ &r gedal ma k.tSendatar,®° z e | ¢astrbroral, k ¢ | turizmi ve K e hgezileria - & s €idedl Bimd © n e mBlioran,
yaz s 0 n rtailsy@mak isteyen ama daha sakin o r t a nercih eden gezginleriy ans ét makt adeéer

A K &, Ro6 ile en az tercih edilen mevsimdir. Bu d ¢, K @r&n, k étatilinin daha
¢ok® z dgigerektiren (® r n eayakay € | b &k §iba) akévitelerles é n ér | é
kal mes 6] bakak o K ul lgeaernditheleroe tercin edilmemesiyle

18. Tatilinizi genelde hangi mevsim icerisinde yapmay! tercih edersiniz?

a-&kl anabi | i mevsinadrcilerinde hava lao el K alr &b al é k v
yvojunllujtupkean!| avemdeneyimar a yeénkeémldy namakt ad .il‘;"ba“ar
Yazvei | k b atbplamda Po7 4 @ g aterciho r g seyahatindaha- o& - € Kk A

hava aktiviteleri, d o jdaneyimlerive g ¢ n egkelnil ielr il ki | endi r i |

g°%ster madkiznepdlian| ayé eéslédundmmlgular, sezonluk hizmet
-ekl tl ehdyamkastrategilernvet an éktaemmpanyal ar éné
Zzaman!| amaysh@g °© s t eotabila.i

i e
T e/ — W

N s
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19. TAMARMA SIKLIK TERCK HKMKIZK?R

Y & | 3lva daha fazla tatil y a p matgréh edenler (%32,5) enb ¢y gibu ol ul t uBuytgplumda y o k U re k i tatidyea p matgradh eden
°nenbirkesmol dukghsteriyor

Y & | 2ldafa tatil y a p matgréh edenler (%31,8) ikinci s & r yera | & Bwda d ¢ z etatil yapma al 1 k a oIl & ludyradngodind u k unu
ortaya koyuyor .

Y & | Mdafa tatil yapanlar (%21,3) ile birlikte bu ¢ -grup toplamda y a k | %8 6 &wlaa | ,§anidbre y ¢ lo kK u ny & lketh @z bir kere tatil
yapeyor

Tatil yapmayanlar (%10,5) ise dikkat - e k ibica z € nBuélkum, maddi ya dazaman k € s éegibll setregerle tatil yapamayan bir kesim
ol dukdplu¢gndegrebi | 1

Di kleg - gikmlerde yeralan s e - e n enktlomek o k una mey -~ ~
ancak - okl ¢ | granlara sahipol dulkalndrad .81 dyor 19. Tatil yapma siklik tercihiniz nedir?
Genel yorum:Kat el é nbceseyl sak leunn |tatikyua p may e
° nemsivgenrazy & | kir &ez tatil yapma al &1 k a rsdhipk & n a

¥zel lyied ldga da daha fazla tatii y a p a nloarraennée n € n
y ¢ ks ekylail kaima r z @inlehmeye ve seyahate verilen © n e mi n
arttekeneri yor

@ Her yil tatil yapmam

@ Yilda 1 defa tatil yapmay: tercih ederim
@ Yilda 2 defa tatil yapmay: tercih ederim
@ Yilda 3 ve daha fazla tatil yapmayi ter...
@ Ben zaten tatil yerinde yasiyorum 2 ha...
@ Tatil icin memleketi tercin ederiz genel...
@ Yapabilsek 2 yilda bir

®c

16 V¥
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20. ALAKI DYER ALAN TATKIL! RLERK NIHAN GK SKINEKRCK H
EDERDK RKkBZK RDEAMZIA SE¢ENEKKARETLEYEBKLKRSKNKZ

A Grafikteg®r ¢l dzékeadt él etadE f mlr thn edecihlerii - | endeoilgig®° rea- enek
%28.9 oranla N De AKum-G ¢ n e®rizmio ol mu kKBuusro n,utatilin h ©1g& n kitleler i - i r Tercih Edilen Tatil Turleri (Yazdelere Gore)
dinlenme, g ¢ n e K | @eymgez ngei geleneksel anlamlart a Kk € dg9 €£theér me kt edi r

A Kki sér a%Ra7 ile nK ¢ | tTgrrzmio yer almakta; t a r yetef, m¢ z e, Ikeerhk @ kK i §ibi e r
ent el ek depegimnsel y °© ng,] @asan gezilerin b ¢ y grienda terchh e di ladnljak €l .ma

Ki ki1 s el | eturllan (Boll712nbireylerin h a z ®@irr paketleri yerine kendi ilgi al anl| ae ér
hézl| agreéreegahat planlamae ] i | i ol o djegu’nsut e r méBk daeddha P z g, pireysel Etkinlik Turizmi
ve deneyimo d a kifltueizma nl| ay & g & 15 & hidaie@ler. n | Kig Turizmi Gastronomi Turizmi |

A Gastronomi turizmi (%12.7) yemek k ¢ | tvgyergltatlar ¢, z e r | kurdl@mdeneyimin turistk d e ] e r
kazand@g?f & nheéer Etkiklie nfurizmi (%10.7) kongre, t o p | a rkseyahatleri, konserler,
festivaller ve © z erbanizasyonlarak a t € daeécd lr kitlet ar af @Ina @lna orchy@ koyan. é Deniz-Kum-Giines

Kisisellestirilmis Turlar

A Son olarak; K & Kurizmi (%7.7) daha® z enli lirilgia | aola@k® ne é k mavkltua | as ad é k
bir kitlesio |l d ujglPmsu er mekt edir

Kaltar Turizmi

A Bu daj € Isayahat eden bireylerin bir k & s méhncd kiasik anlamda tatili fdinlenmeko olarak
g°r ¢rkiejfremremirk é s masaknkigseelli,kigmmt gt &l | vedensyimsel anlam
peki oddujataya Koy mak tTaidnes ekt P+ ine] i,lhemmgeleneksel ¢r ¢ nl e
Kor unmaameadee® z elbi gr up | &ita@ edecek tematik ve ki ki sel | exkutrilrair

arter ézorombukemhenakt adéer
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21. TATKLKEGKIKCK MLERKNANGK E§H KKLKDKR
(BKk RDEAMZLIA SECENEKKARETLEYEBKLYXRSKNK?Z

Bu grafik, bireylerin tatil tercihlerinde hangi f a kt © dahaeetkilio | d uj gunsut e r mekkatt eed iérracoékll aur € n
se-enekzleerri mdedyigné kdraas ¢r e - |1 ar k a dagsielerinden vize durumuna kadar bi r - ok

bi | e wtklnhoilnd ujodayak oy makt adeéer
¥nd& é k Bulgular:

A Ar k a dilaaba tavsiyesi + ¥ n c etatil deneyimleri + Sosyal medya + Vize durumu (%16,1) en - o dtkileyen
f a k kotbinasyonu ol mu .kKBuwsro n,usesyal - e v veek i K ideneyimlerin g ¢ - étkisiniy ans ét maKk

A Onu s ér a sA& Kklaahlaaba tavsiyesi; ¥ n c e deneyim; Knt e rsiteke (%14,2) ve Ar k a dalaraba;
Sosyal medya; Vize (%14,0) s e - e n eidemektedir. Bu bulgular, internetin, sosyal me dy aveénevr e s
ol duj unu

°neril erin belirleyici

A Kendi ilgimvei st e jgi°mbelirliyorum (%11,1) y a ndatdigkat - e k i .B8u durum, k at €1 é bieysdl a t

tercihleri ve ki1 ki s elilg

A Sadece vize durumu (%2,6), Radyo/TVr e k | @& gibitekived é k 6 ak t laenh azretkiio!l anl Bur d
da geleneksel medya ve formal z or unl ultek bla& el@mnar ¢ z er isnédneetkidi 61 duj st er

Genel Yorum:
A Tatil tercihlerinde en belirleyici

al anl

ar eédané

etkenlerin birden fazla kaynaktan beslenen karma bi | ek omderfj
g°r ¢l meXkz eldlsoskal atki (a r k a-dkaaba tavsiyesi) ve k I kK idemeyim (° n c etétiller) en - o k
° neéklwams ur.lBana themet siteleri, sosyal medyap | at f ovemikeadur@amu gibi dijital ve lojistik
unsurlar e kK | etmiektedir. Geleneksel medya ar a - | &Tiv/eadyé)retkisinin d ¢ K § k madiji@l d ° n ¢ K ¢ m
turizm tercihleri ¢ z er | rtdignk d o] r ul a m8Kk vedla, éturizm paz ar | a makararl sasrréen-al ¢
etkileyen- okdauk uno kt aloara&nh a ngnearl eakrgé&l $ 1t i mekt edi r

g°ster mek

°nemsedi k|l egisntier

Tatil ilgilisi Secimlerimde Hangi Etken Etkilidir? - Pasta Grafigi

Seyahat acentasi; Vize
Radyo/TV reklami; Vize

Sosyal medya; internet

Sosyal medya; Vize

Sadece vize durumu
Onceki deneyim; Sosyal medya; Vize

Arkadas-akraba tavsiyesi P

Arkadas-akraba; Onceki deneyim; internet Kendi ilgim ve istegime gore

Arkadas-akraba; Sosyal medya; Vize
Arkadas-akraba; Onceki deneyim; Sosyal medya; Vize

Arkadas-akraba; Acenta; Onceki deneyim; Sosyal medya; internet; Uygulama; Vize
Arkadas-akraba; Acenta; Onceki deneyim; Sosyal medya; Internet; Uygulama
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1.Cinsiyet:Kat €l é-mxjéd rddragraun lo & ¢ ana(%58h mh darseyahate | 1 | 1 la @ ©tinah riaan f daha fdzéa n
venl endg®rsitledrighinlii r

2.Medeni Durum: Evlive bekaro r ambiEne o | d uyka- kaé budaéakeyle o | d Ugdan bireysel seyahatlerindey ay g € n
ol dujgdstter mektedir

YaKkny o] kat 8diddyaxr ub u n;blaekah@nk® z g ¢ rvé z,d maolangoir grubun seyahato d aka vr andéj é
gesterir

4E7 1| Duriimu: Kat él ®@ihaashvea rzeaaiidd ey i)yngledl e bk e rorlkely el r tseyahat lalinci de
art maktadeéer

h.GelirKat él @ me elirax kria e ¢, sgelirg r u b u nod day @ r tseyahatieekonomike r | kdiomlreaud am k1 | |
ol dujgdst er mektedir

ke nKat él élmg\ed éaskKngen agibilmnatiopollerdey a kK a ma;lbudaulea k € mavek £ etkwaerlt ér ma kt ac




Ny,
= GLOBEMEETS

\ IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

SONUC¢

Meslek: ¥ r ne k lbegmikrge shzmets e k't © r oo dueuch verilerins e k t @jriell iymlines @gtsmeg, n ¢
artéermaktader

Pasaport: Kat el é 8 © lpasapétrsahibidir; bu,y u r tpotangiyelininy ¢ k sod kd u jglPmsu er mekt edi r
Vize Durumu: %57'sinin vizesi o | ma msegahat niyeti olsa da uygulamada engellery a Kk a n dgé°jsénee&r me kt e d |
VizeT ¢r LEnyiay gigen ¢ Bchengen'dir.; - lvigeye sahip bireyleru | u s | ahraarreakseén b + grlprue

Yur t Deneyeni:Kat él é mo gdalemP aopyeur t d-éxlemesBd, 8, budaverige venit art Ermahkt ad
2025-2026 Seyahat P| a 2026y épl léa n2 Oazr ®® edahay ¢ K s bk & 1 tseyahati st eg ¢ nl aengdlisjtienrii |
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En ¢ o Kercih Edilen | | k e Almanya, Fransa, Kt avefPfraggibi¢ | k @ Ine @ k a,JAxpah ©Olerip op ¢ | er
kéet.adeéer

Asla Gidilmeyecek ;| | k e Himdistan ve Afganistan gibi destinasyonlarg ¢ v e welki¢ R tngderderlle
dékl anmaktadeéer

Hayal Edilen | | keKat él & malkdltaea | sa-r kbgalmnasyonlar hayal etmektedir; k ¢ | tve deeelyimsel tatmin
°ml andadér

Hayal K & r & Karaéah Bestinasyonlar:Z ¢ rve M ¢ n gihy ¢ k sbeklenti yaratan destinasyonlar, beklentiler
kar kél amamakt adeéer

Konaklama Tercihi: 4y é | otéllerlerg- o tercih edilen konaklamat ¢ r ¢ kbrar ve fiyat dengesine® n e m
verilmektedir.
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Mevsim Tercihi: Tatll 1 - enn- o kaz ve ilkbahar mevsimi tercih edilmektedir, bu da a - éava etkinliklerine ilgiyi
glPsterir

Tatil Séekikgtéel emogyualred az 2 kez tatil y a p ma k; tolmdb@m turizminy ak amrhzod geé di J 1
glsterir

Tatil T ¢ rn Peniz-kum-g ¢ n dukizmi h ©le@p op ¢slate t ¢ r ¢ dngak k ¢ | veckri K lllggye d a y durizen de
yveéksel.l ktedlir

Tatil S e - IEtkenleri: Ar k a thesiyesi, sosyal medya ve ° n ¢ @ldneyimler en etkili f a k t © ;rgélemaekskl medya
geridek al makt adeér
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Bu- al gmaki ya&k agrayeriny ur tsdyahattee ] 1 | | demegrafiknekonomik, psikolojik ve k ¢ | tb¢oryeult |eke alaak P a e rmdlgular
ortayak oy mukKato el émo ¢ luail &imd g ortayg a grubundaki bireylervey ¢ k sek°pegeniwanipke! Koll ekt ur nazketld d &rl e
hizmets ekt ° - an ceglerin® r n e k lyeomdaarak yera | ma-saél € Kk ma mn & mmalizetme kapasitesiniar t ér. mé kKt ér

Kat el e nte88'Uu masapant sahibio|l ma kamayan n®4 2 a6 0gge&-nevmésib ul u n ma kBu dudum, rpotansiyel seyahat niyetiilef 1 1 | ~
y ur t-déékkaakk © mlr aarsé@bdinbdoak lol Id u jglPsu e r mé&ayahatdil ra n | aAveipag,d kK el @la® @ara® n dgelmekte, ancak

Japonya, Tayland v e K gibiaizak vek ¢ | t glaraklf a r destidasyonlaraolanilgide- ok vy ¢ k¥ e &l RO2&kyl éel -€seayahat

pl anl ayanha@m®Bbdn 6yocykas e lo inimabgeylerinartand ¢ zey de toerewn@ar ay ée bddpdaygak oy makt ader

Ar akt ék anadireganntatipl anl amehaodkhadanf akt °sodyad+ @ nr edlenf n e r, sosyal medyai - er velR Inereik i
deneyimlero | d wj° u ¢ | meBunueladbirlikte tatil s ¢ r e sh a1y aknda4i7g ¢ Mmes énéut él, segahatin hem ekonomik hem de zaman
a- és éeyn°dment ibirferimdateicihe di | g jsit eir m& lat ed emg § k&1 @ nfathpg lua n Ikandig y & p m &éercik etmekte; bu da
bi r ey s e ditakeak ni- kKdesteklemen yeni bir seyahatk ¢ | t ¢ rkésamtesektedir.

Seyahatmot | v a sy oknelkda raégsyicdanhik ¢ | ilgigi ve dinlenmei ht iI°ynaecd& arkkada e | genaliglé demz-kum-g ¢ n aumzmini tercih
etmektedir. Bununy a n & k g la gagtronomi ve etkinlik turizmine 'y © n algiler fe belirgink e k iyl¢kes e | me&k wamahm, k at €1 é hwdké&lsamréamnre n

daha® n czwaret ettikleri b a zeastinasyonlarda (° rZ ¢ r, M & n,iYlinanistan) hayal k € r éykal kéaj geé ¥ € |, bbb guwrum destinasyonp az ar | amas é n
beklenti-o | u ksu¢mm e - Idikkatleg P net iglemeXkiortaypk oy mu. Kt ur

Sonwolarak,buar aktBegmhkai ygudekegakae] 1 | | mlyaild in @krmoaikd e J,a ¥ rea&mandasosyalet ki |, le g I tmilgr ve |

K1 kKideneimf akt °r keki k| egn®s t] @ rnme Klde edilen bulgular, hemkamuk u r u nmenade@ z s le k't 2 destinasyony ° ne,t I mi
vizepol I tvekuazima t € ta -ké snéyold) & 5 t aiteliktedir Ay r e ad € Kontayd a € kajni | ,ikmlke rs e | hesdeniyinr temelimgeyahatin
yéekseldarRneamlPist ersgenlmarkt adeér
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